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La presente comunicacién presenta los resultados mas destacados del proyecto de
investigacidn-accidn sobre la relacion existente entre los medios de comunicaciéon de masas y el
deporte espectaculo que, anualmente desde el 2008, viene desarrollando el Observatorio de la
Diversidad de Sos Racismo con la ayuda del Consejo Superior de Deportes.

La experiencia acumulada en estos afos nos ha permitido analizar el tratamiento de la
(re)presentacion medidtica de las minorias étnicas, de las circunstancias de sensibilizacién y de los
procesos y manifestaciones de discriminacion o racismo que puedan generarse en el seguimiento
mediadtico de grandes eventos deportivos de primera magnitud como las olimpiadas, los
campeonatos internacionales de futbol y/o la liga espafiola de futbol profesional, a la vez que
proponer medidas de buenas practicas periodisticas, si es que el resultado de la investigacion asi
lo requiriera.

El proyecto surge de la constatacion de una falta de evidencias cientificas significativas que
refiere Heinemann (2002) y que constata posteriormente Coalter (2009) acerca del papel del
deporte como instrumento de integracion, asi como del reconocimiento de su potencial en tanto
que contexto facilitador para “ ..la integracion de los inmigrantes y las personas de origen
extranjero en la sociedad, y servir de apoyo al didglogo intercultural puesto que el deporte fomenta
el sentimiento compartido de pertenencia y participacion y, de este modo, puede convertirse,
ademds, en una herramienta importante para la integracion de los inmigrantes” (Comision de las
Comunidades Europeas, 2007:7).

Al igual que los medios, el deporte también es un poderoso instrumento de transmision de
valores, tanto positivos como negativos, y un instrumento de lucha contra el fendmeno de Ila
violencia deportiva, tal y como sefiala la Ley 19/2007 “tiene a menudo una gran repercusion en los
medios de comunicacion que, en ocasiones, repiten hasta la saciedad los incidentes violentos”.

! Esta comunicacion recoge parte de los resultados de las Investigaciones sobre Deporte, Medios e
Integracion de Minorias que desde Sos Racismo Gipuzkoa se vienen realizando desde 2009 con ayuda
del Consejo Superior de Deportes
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De lo que no cabe duda es de que el espectaculo deportivo ocupa un lugar especial en
nuestra sociedad en tanto que fendmeno de masas y que, hasta la fecha, son mayoria los casos en
los que el espectaculo deportivo ha servido, y sirve, como objeto (y no sujeto) medidtico al servicio
de intereses mercantilistas pero, también, no es menos cierto que son muchos los casos en los que
el deporte espectdculo es utilizado para hacer politica, bien para enaltecer los simbolos de un
Estado y/o Nacion, pero también para promover acciones concretas como la lucha contra la
violencia, el racismo y la xenofobia en el deporte.

La comunicacién que presentamos a continuacion resume los resultados principales de los
estudios realizados desde 2008. Asi, ademas de presentar de manera sintética el marco tedrico
elaborado en relacidn a la triada relativa al deporte, los medios y los procesos de integraciéon
(epigrafe 1), mostramos los aspectos metodoldgicos mas destacados de nuestra linea de
investigacion (epigrafe 2) y los principales resultados (epigrafe 3). Por ultimo, y a modo de
conclusion (epigrafe 4), mostramos las conclusiones principales en torno a la necesaria
corresponsabilizacidon de los agentes implicados en la triada, haciendo especial hincapié en el
papel que han de jugar los medios de comunicacioén.

1. DEPORTE, MEDIOS E INTEGRACION. UNA TRIADA EN CUESTION

No cabe duda de que los medios de comunicacion representan y reconstruyen la realidad.
Alli donde nuestra propia experiencia no llega, los medios se convierten en nuestra ventana al
mundo, nuestra forma de conocerlo. Asi, devienen indiscutibles creadores de opinién y son
eficaces instrumentos para desmontar, crear, transmitir y/o reforzar estereotipos y tépicos en
funcién de su uso o instrumentalizacidn.

Asimismo, es indiscutible que el deporte es un poderoso instrumento de transmision de
valores, positivos y negativos, tanto desde su vertiente de practica personal, en tanto que
instrumento para la promocion de la mejora de la salud, como elemento de conversacion y
confraternizacién... asi como desde su vertiente mds de espectaculo de amplia cobertura
mediatica y alternativa relevante de ocio.

Dicho de otro modo, en palabras de Dunning (2003: 11):

“No es necesario demostrar con hechos y cifras que el deporte es importante. Basta ofrecer unos
cuantos datos, que no podran negar las personas indiferentes al deporte ni las que lo aborrecen.
Pensemos, por ejemplo, en la atencién que los medios de comunicacion prestan regularmente al
deporte: la cantidad de dinero —publico y privado- que se invierte en deporte; el grado de
dependencia en la publicidad del negocio del deporte; la mayor implicacion del estado en el
deporte por razones tan diversas como el deseo de combatir la violencia de los espectadores,
mejorar la salud publica o aumentar el prestigio nacional; el nimero de personas que con
regularidad practican deportes o asisten como espectadores, por no hablar de los que dependen
directa o indirectamente de él; el hecho de que el deporte funciona como algo afin a una coiné
gue no sélo permite estrechar lazos entre amigos, sino también romper el hielo entre extrafos
(esto, por supuesto, es sobre todo un fendmeno masculino, aunque vaya cambiando
lentamente); el abundante empleo de metaforas deportivas en esferas aparentemente tan
diversas de la vida como la politica, la industria y el ejército, hecho indicador del eco emocional y
simbdlico del deporte, y para concluir, las ramificaciones, a nivel nacional e internacional,
‘sociales’ y ‘econdmicas’*, negativas y positivas, de competiciones internacionales como las
Olimpiadas y los Mundiales de futbol. Ninguna actividad ha servido con tanta regularidad de
centro de interés y a tanta gente en todo el mundo.”



El fendmeno deportivo contempordneo, atendiendo su enorme y creciente diversificacién,
se muestra dificil de acotar por lo que una de las perspectivas mas constructivas podria ser tratar
de comprenderlo como un sistema social abierto tal y como lo hacen Puig y Heinemann (1991).
Estos autores sugieren que, “si se tienen en cuenta como dimensiones constituyentes la forma
como se organizan las actividades deportivas, el modo como se legitiman, las motivaciones de los
participantes y los impactos que producen, cabe sugerir cuatro modelos configuradores del
deporte contemporaneo (..) competitivo, expresivo, instrumental y espectaculo” (Puig vy
Heinemann, 1991:126). Asi:

a) El modelo competitivo haria alusién al deporte tradicional manteniendo “una
reglamentacion estricta y universal para todos los participantes, una uniformidad de
las estructuras de valores (...), y una estructura organizativa fundamentada en el club
(..). Se orienta en su conjunto a la consecucion de una meta y se legitima
precisamente por los logros alcanzados o que se pretende alcanzar: una medalla, una
victoria, la integracion social de los marginados, la educacion de la juventud...”.

b) El modelo expresivo “(...) engloba prdcticas escasamente organizadas y sometidas a
procesos constantes de innovacion y diversificacion (...) se fundamenta en el goce por
el presente (...), y en muchos casos, se plantea como una compensacion frente a la
excesiva planificacion de la vida cotidiana. En consecuencia, no se legitima por los
resultados a alcanzar, por las realizaciones, sino por la gratificacion intima que cada
persona obtiene en su prdctica”.

c) En el caso del modelo instrumental, “se espera obtener gratificacion por la respuesta
que los demds dardn ante el cuerpo que uno o una muestre. (...) la preocupacion casi
obsesiva por la salud o el envejecimiento es un componente muy importante en las
motivaciones de quienes practican”.

d) Por ultimo, el modelo espectdculo “tiende cada vez mds a regirse por las leyes del
mercado...) cuenta con una reglamentacion estricta (...) y un cuerpo de profesionales
que se ocupan de su cumplimiento (...). Es un modelo orientado al entertainement {(...)
su fomento se justifica por un afdn lucrativo (...), por impulsar el desarrollo de una
ciudad o un pais (...), por reconstruir identidades en dreas periféricas de grandes
dreas metropolitanas (...), por ensalzar las virtudes de un Estado (..), o por la
combinacidn de dos o mds de estos argumentos”.

De manera resumida, en definitiva, segun Puig y Heinemann se ha de destacar la
diversificacion como tendencia mds relevante del sistema deportivo contemporaneo, dado que “el
deporte ha dejado de ser un sistema auténomo y se ha convertido en un sistema abierto con
escasa identidad propia y estrechamente conectado a otros sistemas tales como el econémico, el
educativo, el politico...” (Puig y Heinemann, 1991:125).

Haciendo nuestra la clasificacién de Heinemann y Puig y, adaptdndola a nuestra
investigacidon podemos agruparlos, tal y como sugiere Aldaz (2010), en tres grandes bloques seguln
el nivel de institucionalizacién del fendmeno deportivo:

a) institucionalizado, que agruparia los modelos competitivo y espectaculo;

b) semi-institucionalizado, homdélogo al modelo expresivo;
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c) para-institucionalizada, que abarcaria, entre otras practicas de actividad fisico-
deportiva, la realizada de manera instrumental.

Asimismo, y siguiendo con Aldaz (2010), dado que el nivel de institucionalizacién de las
diferentes practicas de actividad fisico-deportiva varia a lo largo de la historia, esta dindmica se
podria ilustrar a modo de un atomo. En el nucleo del atomo se concentrarian las practicas
deportivas mas “clasicas”, las Institucionalizadas, de mayor repercusién medidtica y mayor
reconocimiento social que no genera matices respecto de su caracter de prdactica deportiva.
Incorporaria todos los deportes espectaculo y de alto rendimiento, en general, que centran
nuestro objeto de estudio.

Alrededor del atomo gravitarian, cada vez mas alejadas, practicas fisico-deportivas de menor
nivel de institucionalizacion que se podrian agrupar en dos grandes grupos. Por un lado, unas
practicas semi-institucionalizadas situadas mas cerca del ndcleo. Agruparian actividades fisico-
deportivas practicadas de manera federativa o ludico-recreativa que comparten, en esencia, las
normas de ejecucidn de las practicas de actividad fisico-deportivas institucionalizadas. Por otro
lado, mas alejadas del nucleo, encontrariamos las actividades para-institucionalizadas, actividades
fisico-deportivas de nueva creacion y/o apenas institucionalizadas a lo largo del tiempo.

El caracter versatil y regenerativo del fendmeno deportivo promueve una diversidad de
formas deportivas emergentes que comporta una renovacién de perspectivas clasificatorias que
posibiliten estudiar esta dindamica y determinar la influencia de los medios en el deporte.

Asi, al referirnos a la vinculacién entre deporte y medios de comunicacién en los procesos de
integracidn, el analisis nos situa ante el deporte espectaculo-mediatico, mas institucionalizado,
asumiendo que se trata de un sistema abierto con repercusiones sobre el conjunto del sistema
deportivo, y también de la sociedad en su conjunto, porque, tal y como sefiala Miquel de Moragas
Spa “la responsabilidad de la construccion —(o deconstruccion) de los valores relacionados con el
deporte corresponde solidariamente a los nuevos conglomerados formados entre los mass media,
(...), los patrocinadores y las organizaciones deportivas” (Moragas, 2008:1).

Tal y como sefiala Lleixa (en Lleixa y Soler, 2004:15), si bien es cierto que “el caracter
universal del deporte lo sefiala como una actividad que sirve de nexo entre culturas (...) no
podemos mantener dicha afirmacion de forma incondicional”. Es decir, el deporte es una
herramienta muy adecuada en la promocién de la integracidn social de las culturas cuando el
deporte se plantea como espacio de encuentro y celebracion. Sin embargo, la espectacularizacién
del deporte en los medios ha generado diversas circunstancias referidas por Maguire (citado por
Lleixa, en Lleixa y Soler, 2004:15) que dificultan su consideracién como espacio de convivencia:

e el deporte actual todavia ostenta un cardcter masculinizado en el que el poder estd
en manos de los hombres;

e la élite del poder del deporte ha conseguido incorporar a representantes de otros
grandes negocios (gurlues mediaticos, personal de marketing y representantes de
corporaciones transnacionales);



e tanto en la formacidon como en el desarrollo del deporte global actual hemos sido
testigos de un aumento de desigualdades dentro de occidente y entre sociedades
occidentales y no-occidentales

Es decir, nuevamente se establece la dialéctica de la confrontacidn entre el deporte como
espacio de expresion cultural y convivencia y la consideracidon espectacular que fomenta el
enfrentamiento nosotros-ellos. La encuesta sobre los habitos deportivos en Espafia del CSD/CIS
2010 realizada por Garcia Ferrando y LLApis Goig (2011) permite observar la consideracién social
de las potencialidades del deporte como herramienta para la integracidn social. La mayoria de las
personas encuestadas consideran el deporte como un instrumento de integracion que facilita el
acercamiento entre personas de distintas nacionalidades y culturas, concretamente un 81% de las
personas encuestadas (un 80% de las espafiolas, frente a un 90% de las extranjeras).

Esta consideracion, sin embargo, difiere de los resultados presentados por la Agencia de los
Derechos Fundamentales de la Unién Europea (2010) en el estudio “Racism, ethnic discrimination
and exclusion of migrants and minorities in sport: the situation in the European Union”. Este
organismo concluye que el racismo, la xenofobia y otras formas de intolerancia siguen afectando
al deporte europeo, incluso en los deportes menos institucionalizados de aficionados.

La conclusién muestra un tratamiento mediatico del deporte de alto nivel que destaca por la
ausencia de referencias a los procesos de integracion y participacion sociocultural normalizada de
minorias étnicas y por la ausencia de referencias a los procesos de lucha contra el racismo y la
xenofobia en el deporte.

2. OBIJETIVO GENERAL Y METODOLOGIA DE LA LINEA DE INVESTIGACION

En el contexto hasta aqui expuesto, el objetivo principal de nuestras investigaciones es
analizar el tratamiento que de minorias, racismo, xenofobia y violencia en el deporte se hace en la
prensa deportiva y en las secciones deportivas de diarios generalistas. Asi, hemos analizado los
discursos e imdgenes sobre minorias etnoculturales, procesos de integracion o condiciones de
racismo y discriminacién.

Para ello, en los estudios que venimos realizando desde 2008, hemos centrado nuestra
mirada en eventos de maxima importancia deportiva y repercusion mediatica, tales como, la
Eurocopa de futbol en junio de 2008 celebrada en Austria y Suiza, los Juegos Olimpicos celebrados
en Pekin en agosto de 2008, o el mundial de futbol de Sudafrica 2010, eventos todos que atraen a
millones de seguidores en el mundo y que la prensa especializada y generalista cubre con
profusidn.

Asi pues, consideramos que ofrecen oportunidades inmejorables para hacer un seguimiento
eficaz y recabar material suficiente y significativo para elaborar una fotografia fiel y minuciosa del
modo en que trabajan los medios escritos la diversidad, el racismo, la xenofobia y la violencia en el
deporte.

Aplicando la experiencia de SOS Racismo/Mugak en anteriores trabajos sobre andlisis del
discurso de los medios en relacion al tratamiento sobre la cuestién de minorias etnoculturales,
venimos manejando parametros como las tematicas tratadas en la prensa, etnicidad de los
contenidos, terminologia utilizada, etc.



Con este propdsito, venimos considerando necesario recoger informacion de prensa
especializada y generalista que llegue a todos los rincones del Estado espafiol, por lo que hemos
analizado las diferentes miradas teniendo en cuenta que llegue a un publico lector potencialmente
distinto. Asimismo, otro criterio determinante ha sido el nimero de lectores de estos diarios. En el
caso de los deportivos, que ademas ha de destacarse que son los mas leidos venimos optando por
los diarios Marca, As y Mundo Deportivo. Ademas hemos considerado importante evitar que la
fotografia resulte sesgada seleccionando diarios de diferentes empresas editoriales y con un
espectro ideoldgico bien distinto y por ello se ha trabajado con El Pais, ABC y El Mundo.

El cuerpo del conjunto de estudios que componen esta linea de investigacion, ha sido una
seleccion de la produccidn informativa generada sobre violencia, racismo y/o integracién durante
la celebracion de los mega-eventos deportivos mencionados de los que, a continuacion,
procedemos a mostrar los principales resultados.

3. PRINCIPALES RESULTADOS

Como primera consideracion relevante del analisis del conjunto de textos periodisticos
destaca la presencia residual de referencias al racismo mdas manifiesto. Esta seria una conclusién y
caracteristica habitual referida en los estudios sobre nuevo racismo.

Asi, los discursos sociales, en general y particularmente los mediaticos, niegan el racismo
como condicidn propia. Ademas, las actitudes y conductas manifiestamente racistas pueden
conllevar una respuesta social de critica. La estrategia discursiva recurre asi a la negacién del
racismo y su vinculacion con grupos externos y reducidos o a formulaciones amparadas en las
dificultades de integracion como consecuencia de la procedencia cultural o religiosa.

Ahora bien, pese a esta ausencia de referencias racistas explicitas, el racismo solapado en
nuevos discursos invita a reflexionar acerca de su grado de vinculacion con incidentes de violencia.
Este racismo moderno o nuevo racismo, mas sutil, se integra en el lenguaje actualizando los
argumentos racistas mas clasicos y amparados también desde la negacidon o banalizacion del
racismo y sus manifestaciones. Estos argumentos reiterados sin cesar en los discursos insisten en
la relevancia de las diferencias culturales y la imposibilidad de integracion de los otros, discursos
gue inciden en el uso de estereotipos, prejuicios e incluso una idea determinista de las diferentes
aptitudes fisicas como consecuencia de la raza.

Asi, como resultado de nuestras investigaciones, consideramos las siguientes cuatro
dimensiones discursivas de lo que definimos como nuevo racismo:

1. Discursos Patrioticos
2. Discursos Bélicos
3. Discursos sobre el Mestizaje y las Nacionalizaciones

Los medios de comunicacidon, mediante el uso reiterado de estos discursos, pueden estar
invitando a la confrontacidn y reproduciendo estereotipos que refuerzan y legitiman prejuicios
gue, posiblemente, alimentan el racismo cotidiano asumiéndolo como “natural” de tal manera
gue logra imponer significaciones e imponerlas como legitimas disimulando las relaciones de
fuerza en que se funda su propia fuerza, de tal forma que afade su fuerza propia, propiamente
simbdlica, a esas relaciones de fuerza (Bourdieu y Passeron, 1977).
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Por esta razdn, ademas de las tres dimensiones mencionadas, entendemos que habriamos
de hablar de una cuarta dimension relativa a los (no)discursos sobre el racismo. O dicho de otra
manera, esa dimensidn relativa a los discursos que se explicitan o no se explicitan y que tienen que
ver con el umbral de tolerancia e, incluso connivencia, que se da con respecto a las expresiones
racistas en el espectaculo deportivo por parte de los medios de comunicacién. Veamos algunos
ejemplos representativos de las cuatro dimensiones:

3.1. Discursos Patridticos

En cuanto a los discursos patridticos se refiere, no cabe duda de que el deporte de
espectaculo trata de competicion y de enfrentamiento simbdlico y, en este sentido, tanto los
campeonatos de futbol internacionales, como los Juegos Olimpicos estudiados, se muestran como
marco donde los paises subliman sus batallas y guerras figuradas; donde por encima del ique gane
el mejor!, la idea predominante entre los aficionados de cada pais es que ganen los nuestros;
donde el patriotismo es el valor predominante en el momento de la catarsis colectiva. Los
deportistas, mas alld de la proyecciéon de su carrera deportiva, representarian a millones de
compatriotas jugandose el honor de toda una sociedad. Un patriotismo que también parecen
sentir los deportistas de acuerdo con el articulo de Arantxa Sanchez Vicario: “subes al podio y
sientes bajo las notas de tu himno que no sdélo has ganado tu, toda la nacion lo ha hecho contigo”
(ABC, 07/08:3).

El delirio periodistico, el sentimiento patridtico y la necesidad de vender llenan las crénicas
de signos de admiracién. Todo vale en este mundo del espectaculo... menos la sobriedad, como
refleja Juan Cruz al comentar la presencia de José Angel de la Casa en Cuatro “De la Casa hizo de la
sobriedad un modo de contar el espectdculo. Era su estilo. Ahora apetece la narracion coral,
porque a ello lo ha acostumbrado la radio (...) El cuarteto — Carrefio, Maldonado, Camacho,
Relafio- convirtieron su retransmision en la expresion de aficionados contando lo que veian. Su
sentimiento era el que habia en el salén de casa”. (AS, 24/06).

Estas manifestaciones de espafiolismo a ultranza se pueden observar claramente en titulares
como el de Marca (10/06) con el texto: “Deslumbramos al mundo en ciencia, en economia, en
gastronomia, en las artes, en el tenis, en el ciclismo, en baloncesto, en motociclismo, en Férmula
1... Y ahora también queremos ser los mejores en futbol”. Y un final con aumentado cuerpo de
letra y el texto “La nueva Espafia” con la foto de un nifio, con un baldn y camiseta roja, que nunca
vio perder a su seleccioén.

El patriotismo se vincula de manera continuada con el canto que ha calado profundamente
entre la aficidn espafiola y que llega hasta la celebracion de la victoria en el Mundial: "Prueba del
orgullo recuperado es el canto 'iYo soy espafiol, espafiol, espafiol!" (As, 15/07/2010:03); "iYo soy
espanol...!"; (...) Camacho, el ultimo patriota. Espafoles, la Historia nos espera (...) Orgullo en rojo
y gualda. (...) iiiDios es espafiol!!! (As, 12/07/2010:16); “El honor del pais estd en juego y debemos
salvarlo” (Marca, 24/06/2010:24); "'Yo soy espafiol, espafiol, espafiol™ (As,13/07/2010:04);
"iVamos Espafia! (Marca, 22/06/2010:13); "Centenares de miles de espafioles siguieron el partido
(...) cantar cldsicos como el archipatriético “Yo soy espafiol, espaiol, espafiol”, la inevitable tonada
“iQue viva Espafial” o el himno con letra minimalista: “Lolo, lo-lo, lo-lo-lo...”. (El Pais,
08/07/2010:47).



do en clencia, en
en gastronomia, en las artes, en el tenis, en ciclismo,
en baloncesto, en motociclismo, en formula 1...

Diario MARCA 10/06/08

De lo que no cabe duda es de que se activa un sentimiento patriético basado en un
“nosotros” que necesita de un “otros” y, mds concretamente, un “otros” al que se identifica mas
gue como un competidor, como un enemigo al que hay que vencer porque lo que esta en juego,
mas que la mera demostracién de unas mayores o menores destrezas en un deporte u otro, es el
honor patrio de un pais.

3.2. Discursos Bélicos

Estos discursos patridticos se relacionan estrechamente con discursos bélicos y
sensacionalistas haciendo uso de una visidn militar del deporte a través de metaforas e imagenes
que, tal y como sefiala Garland y Rowe (1999) dan amparo a nuevas formas de xenofobia. Asi,
tanto el futbol como los Juegos Olimpicos se muestran como sustitutos de un enfrentamiento real
y se convierten en base del imaginario colectivo.

Una primera aproximacioén a los discursos bélicos mas frecuentes nos sitla ante el uso de
términos como: “armas”; “estandarte de la seleccion”; “artillero”; “furia roja”; “el grupo de la
muerte”; “el ejército de Hiddink”... También encontramos titulares con palabras como “killer” o
“matador”; o que crean expresivas imdagenes de violencia: “Italia se viste de cordero mientras afila
el cuchillo” (AS, 19/06:25) Un lenguaje que tiende a aumentar la agresividad cuanto mas avanza el
campeonato. Y “tras la batalla llego el descanso merecido si se ha salido victorioso.” (Marca,
12/06:14) el descanso del guerrero para “Los ‘héroes’ de Innsbruck” tras la victoria contra Rusia.
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En este sentido, observamos como son multiples las referencias, en los diversos medios, a
los enfrentamientos bélicos pendientes a lo largo de la historia. Recuerdan revanchas de la
segunda guerra mundial entre Inglaterra y Alemania: "No son dos equipos, son dos paises, dos
culturas, dos gigantes obligados a chocar. Basta mirar el siglo XX. A veces se dice que el futbol es el
arte de la guerra por medios deportivos, exageracion que suele valer para los partidos entre
Inglaterra y Alemania.” (Marca, 24/06/2010:33); "La rivalidad futbolistica entre los dos paises
comienza de veras tan solo 21 afios después de la segunda guerra mundial." (El Pais,
27/06/2010:55); "Hay dos encuentros internacionales que poseen un especial morbo, los duelos de
Inglaterra contra Alemania y contra Argentina. Si el futbol es la guerra por otros medios, un
Mundial es una guerra mundial por otros medios. Algunos paises prefieren olvidar la dltima gran
guerra, la segunda, la que empezd en 1939 y acabd en 1945. Un par de ellos serian Francia y
Alemania. Pero otros no dejan de recordarla, y con regocijo, como por ejemplo los ingleses, para
quienes, como Winston Churchill declaré en un famoso discurso, aquel fue “our finest hour”,
[nuestro momento mds grandioso]." (El Pais, 26/06/2010:63).

Asi pues, no parece descabellado afirmar, tal y como lo hace Stempel (2006) en Europa, los
deportes en general y el futbol en particular, son los espectaculos publicos que reflejan de manera
mas explicita y mitica la identidad nacional y la masculinidad. Una masculinidad que enfatiza la
agresion, la competicién, el dominio y la violencia instrumental como refiere Jansen (1994). Estos
nuevos ejércitos defienden el honor del pais seguidos por la marea roja de la aficién y unos
periodistas que reiteran titulares a gran cuerpo de letra, con mayusculas, demasiados puntos de
admiracién... y concentrando la emocién en el grito de guerra que nos alna ante el enemigo: “ja
por ellos, 0é!”.



En resumidas cuentas, el uso de la imagineria militar es muy habitual en el planteamiento
ofensivo contra los otros. Amparados en la apologia de la violencia, estos discursos mezclan
patriotismo, celebracion y futbol con historia militar pretendiendo mostrar y representar la
victoria futbolistica como manifestacion de la grandeza de la historia del pais. El discurso militar se
aplica al futbol como féormula que amalgama la identidad del pais. Asi, el partido entre Espafia y
Rusia de la Eurocopa 2008 seria la oportunidad de vengarse de aquella derrota: “Todos los
futbolistas tienen grabado en la mente un campo de batalla marcado con la derrota mds dolorosa.
Y el 'Waterloo” mds reciente de la seleccion espafola estd a miles de kilometros del Tirol.
Concretamente en Gwangyu, en Corea del Sur”. (ABC, 10/06:77)

3.3. Discursos sobre el Mestizaje y las Nacionalizaciones

En la linea de lo afirmado hasta aqui, Billings y Eastman (2002) afirman que el componente
deportivo de los Juegos Olimpicos, y nosotros afadiriamos que en de los campeonatos
internacionales de futbol de primer nivel, es cada vez mas secundario frente al sentimiento
nacionalista que se tiene de la competicidn. La poblacidn se interesa por sus propios deportistas y
tiende a verlos como representacion del microcosmos social. Es el referente manifiesto de la
clasica dialéctica entre el nosotros y el ellos.

Después de analizar la informacidn deportiva publicada en torno a la celebracion de los
Juegos olimpicos, la Eurocopa 2008 y el Mundial de Futbol de 2010, los resultados muestran cédmo
el principal foco de los discursos sobre inmigracién estd fundamentado en la presencia y
participacidn de atletas y deportistas nacionalizados.

En los ultimos afios, los textos periodisticos hablan de diversos estudios realizados por la
FIFA para plantear una norma que obligue a los clubes europeos a alinear un minimo de seis
jugadores del pais de adscripcion. El objetivo seria evitar una llegada masiva de jugadores
nacionalizados en las diversas selecciones de futbol. Esta medida contraviene la normativa
comunitaria sobre la libre circulacién de trabajadores originada en los aflos noventa con la
sentencia Bosman vy ratificada posteriormente por la sentencia Malaja que crea la categoria de
jugadores comunitarios y refuerza la frontera entre jugadores del espacio europeo y
extracomunitarios.

Saltdndose esta realidad legislativa, los discursos sociales en general y el periodistico en
particular, considera extranjeros a los no nacionales y recrea el futbol como trinchera defensiva de
la cultura local en supuesto peligro de extincidn. Asi, se justifica y legitima la retdrica de invasion y,
como refiere Gil (2001:34) se reproducen tépicos construidos en torno a la figura social del
inmigrante: el problema de la cantidad, la barrera de las diferencias culturales, la defensa de la
identidad cultural y nacional o el problema del paro de los nacionales.

Asi, por una parte, podemos clasificar los diversos argumentos en torno a la nacionalizacién
como consecuencia natural del proceso migratorio y de la globalizacidn, es decir, una realidad que
hemos de asumir con naturalidad. En esta linea argumental se defiende que los deportistas, al
igual que el resto de la poblacion, tendrian el derecho a la mejora de la calidad de vida frente a su
situacidn en los paises de origen. Said Aouita, historico plusmarquista marroqui, argumenta esta
realidad atendiendo como “el noveno o el décimo atleta del pais no tiene opciones de ir a unos
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Juegos o un Mundial ni de ganar dinero. Es de ley que se puedan buscar la vida en otros paises.

Pero no creo que sea un problema”?.

Por contra, encontramos un discurso habitual que vincula el proceso de la nacionalizacion
como mera compra de medallas para maquillar resultados. Se recuperan discursos que diferencias
entre nacionalizados que se alquilan y quienes realmente sienten los colores de su nueva
seleccion. Un discurso que suele complementarse con la supuesta injusticia que supone para los
deportistas espafoles y extranjeros que sienten los colores de la seleccidon. Asi, los discursos
expresan la necesidad de “defensa de lo nuestro” con metaforas que vinculan al “excesivo
numero”, la “masiva llegada” o la “inaceptable cantidad” de extranjeros en los campos de futbol
locales. El discurso recupera la situacién de peligro de la “identidad nacional” al poner en peligro
el desarrollo de los jugadores de las canteras de los clubes nacionales y menoscabar asi el nivel de
los jugadores y el futuro de la seleccién.

En todo caso, el “reflejo” de una sociedad cada vez mds mestiza y multicultural en el deporte
sigue generando interpretaciones periodisticas que, lejos de mostrarse normalizadoras, parecen
ahondar en los discursos que enfrenta “lo nuestro” a diferentes “riesgos externos”.

3.4. Los (no)discursos sobre el racismo

Una vez revisados estos discursos, generadores de referentes xendfobos y discriminatorios
segun los multiples estudios realizados mundialmente en el analisis del lenguaje deportivo, este
cuarto apartado recupera los multiples textos periodisticos que, mas o menos directa o
difusamente, refieren discursos vinculados con discriminacién, xenofobia o racismo en diferentes
grados, asi como los, digamos, (no) discursos que hacen alusién, al umbral de tolerancia que
entendemos estd arraigado en el fendmeno del deporte espectaculo actual en cualquiera de sus
manifestaciones.

Como primera consideracidn relevante del andlisis de los textos periodisticos publicados
durante los mega eventos deportivos analizados, destaca la presencia residual de referencias al
racismo mas manifiesto. Esta seria una conclusion y caracteristica habitual referida en los estudios
sobre nuevo racismo.

Los discursos sociales, en general y particularmente los mediaticos, niegan el racismo como
condicidn propia. Ademas, las actitudes y conductas manifiestamente racistas pueden conllevar
una respuesta social de critica. La estrategia discursiva recurre asi a la negacién del racismo y su
vinculacion con grupos externos y reducidos o a formulaciones amparadas en las dificultades de
integracién como consecuencia de la procedencia cultural o religiosa.

Los medios han caido en la tendencia a minimizar el racismo, las bromas o el abuso del
lenguaje racista reconstruyéndolas como meras expresiones emocionales propias del futbol. Esta
formula permite negar nuestro racismo y convierte estos actos en meros “accidentes” o
‘momentos de debilidad’ de una mayoria inocente. Para Miiller et.al. (2007) esta presentacion
natural comportaria aceptarla como ‘parte del juego’. Nadie se reconoce racista, los racistas son
los “aislados grupos de aficionados racistas”. iNosotros no! Los violentos y racistas son los otros y

? Para poner en las referencias: http://lacomunidad.elpais.com/evelio35/2008/8/14/http-blas-
atletismoyalgoms-blogspot-com-2008-08-1380-si-sale
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los medios no reconocen su papel en la reproduccion de estereotipos y racismo en la cultura
futbolistica como refleja Burdsey (2004b).

Diario El Pais 13/08/08

Durante los Juegos Olimpicos el contenido que centrd la atencién en torno al racismo resulto
ser una fotografia publicitaria de la seleccidn espafiola de baloncesto rasgandose los ojos que fue
tachada de racista por diversos medios internacionales. En As (15/08:05) aparece la publicidad de
SEUR como patrocinador oficial de la seleccién de baloncesto. El texto no refleja ninguna
referencia al gesto. Tres dias después, también en el diario As (18/08:7) encontramos la publicidad
de SEUR con una foto muy similar sin el gesto de los ojos.

Posiblemente, de acuerdo con la definicidn de nuevo racismo de McCarthy et al. (2003), los
discursos tratando de minimizar el gesto de los jugadores son menos rigurosos que el acto mismo.

El diario britanico The Guardian expresaba en sus paginas: “No hay intencion obvia de
molestar a sus compaferos olimpicos en Pekin, pero esta fotografia irresponsable puede crear
controversia y podria generar acusaciones de racismo (...) Nadie involucrado en el anuncio parece
haberlo considerado inapropiado ni ha contemplado la forma en la que podria ser interpretado en
China u otros lugares”. El texto informativo especulaba sobre la posible influencia de la polémica
para escoger Madrid como ciudad olimpica en 2016. En el texto, The Guardian recordaba
conflictos previos de racismo con participacidon de espafioles: los abucheos a futbolistas negros de
la seleccién inglesa en noviembre de 2004 durante un partido contra la seleccidn espafiola en el
Santiago Bernabeu de Madrid; los ataques a Lewis Hamilton en el circuito de Montmeld durante
unos entrenamientos previos al comienzo del Mundial de 2008; o cuando Luis Aragonés llamé
“negro de mierda” a Thierry Henry en un entrenamiento con el jugador gitano José Antonio Reyes.

No obstante, la tonica general es la de ocultar por parte de los medios de comunicacién, no
sabemos si deliberadamente o no, muchas de las expresiones de caracter xendfobo y racista que
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se dan en los terrenos de juego. De hecho, tal y como mostrabamos, muchas de las noticias sobre
el racismo en Espaifa se traen a la agenda periodistica espafola a través de la defensa que esta
hace de deporte espaiol frente a las noticias de racismo en Espafia que se publican en otros
paises, entrando en una especia de defensa, una vez mas, de lo “nuestro”.

Este hecho nos confronta a la idea del (no)discurso sobre el racismo, o dicho de otra manera,
a la reflexién en torno al umbral de tolerancia de los medios de comunicacidn respecto a este
fendmeno del nuevo racismo, y el papel que han de jugar en relacién al mismo asumiendo una
responsabilidad social que, a nuestro juicio, les compete.

En el estudio llevado a cabo a lo largo de 2011 se dio un caso de especial interés en torno a
los (no)discursos en relacién a Jonds Ramalho, “...el primer jugador de raza negra del Athletic”
(Marca.com, 20/11/2011) donde, tal y como sefialase el periodista Ramon Trecet en su blog 13T
de Marca al respecto, se confrontaba al gremio periodistico, pero también a la sociedad en su
conjunto, sobre si “ées noticia que sea noticia?”.

Mas alld de una respuesta afirmativa o negativa respecto de la misma, no cabe duda de que
ante un mismo hecho emergen diferentes discursos e interpretaciones que van desde aquellas
que tratan de analizar el hecho desde una normalidad a aquellas que tratan de incidir en su
excepcionalidad confrontando ambas, no obstante, el mismo argumento desde diferentes
prismas, a decir, el color de piel del jugador.

Esta noticia, si bien puntual, generd una ardua discusion en los comentarios de los lectores
internautas y dejo de manifiesto la irresponsabilidad de un diario de gran tirada, en el uso del
lenguaje, recriminado por algunos comentarios pero también, y en mayor medida, relativizado por
otros.

4. CONCLUSIONES

En definitiva, cabe retomar de nuevo la pregunta de Ramodn Trecet sobre si “ées noticia que
sea noticia?” este fendmeno de los nuevos racismos en el tratamiento periodistico del deporte
espectaculo en relacién a la integracion. A nuestro entender, de lo que no cabe duda es de que la
triada deporte, medios e integracidn, se muestra tremendamente conflictiva y, por los ejemplos
mostrados vy, el conjunto de la experiencia adquirida a lo largo de estos afos, nos invita a seguir
ahondando en la misma.

Tal y como sefialan Duran y Jiménez (2006:4) la mayor parte de los paises europeos han
centrado sus proyectos en la prevencion del racismo en el futbol y no tanto en la prevencién del
racismo mediante el futbol.

En esta linea de trabajo, los autores identifican tres posibles lineas de actuacion. Por una
parte, proyectos que promueven conductas apropiadas en el campo y las gradas; en segundo
lugar, proyectos de concienciacién mediante la divulgacidn informativa; y, finalmente, proyectos
gue se promueven desde refuerzos negativos o sanciones, y refuerzos positivos o incentivos. Es en
esta ultima categoria en la que los medios de comunicacién cobran un papel relevante atendiendo
preferentemente los incidentes de violencia y no las medidas preventivas.
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La Ley 19/2007 de 11 de Julio contra la violencia, el racismo, la xenofobia y la intolerancia en
el deporte espaiiol expresa que las noticias vinculadas al conflicto y la violencia, “tienen a menudo
una gran repercusion en los medios de comunicacion que, en ocasiones, repiten hasta la saciedad
los incidentes violentos”. Sin embargo, los resultados de nuestros estudios muestran lo contrario,
es decir, la atencién mediatica hacia las situaciones de violencia es escasa y muy vinculada a la
violencia racista de aficiones extranjeras. Y el seguimiento de la respuesta institucional se reduce a
informar de medidas policiales y de seguridad ante partidos en los que se esperan ‘posibles
incidentes’.

No hay duda de que la violencia racista complica los procesos de integracion y la exclusiva
(re)presentacion del deporte desde posiciones vinculadas al conflicto, el patriotismo y a los
discursos bélicos que promueven el enfrentamiento contra el otro aleja el deporte de utilidad
como instrumento para la promocion de una sociedad mas inclusiva y para luchar contra la
intolerancia, el racismo, la violencia.

Por ultimo, entendemos que la presente linea de trabajo ha de profundizar en el hecho de
gue los sujetos implicados en el espectdculo deportivo, sobre todo los medios de comunicacién,
los deportistas y equipos con proyeccion medidtica, pero también los seguidores e instituciones
politicas, hemos de ser considerados como sujetos activos, es decir, agentes y corresponsables a la
hora de promover valores mas civicos a través de la regeneracién de los criterios del sentido de
espectdculo del deporte. Es ahi donde cada uno de nosotros, relacionados de manera mas o
menos directa con el espectdculo deportivo, podemos asumir nuestra corresponsabilidad en
reconstruir el sentido de espectacularidad del deporte.
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